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.SABIAS QUE?

Huella ecoldgica mundial

CUALES SON SUS COMPONENTES
ABSORCION DE TIERRAS DE BOSQUES Z0NAS TIERRAS
CARBOND PASTORED Cantidad de madera, PESQUERAS DE CULTIVO

Cantidad de ferreno
forestal requerido para
absorber las
ermisiones de C02

Produccicn primaria
requerida para realizar
la captura de pescados
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lactecs, piel y lana
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praducir alimentos y
fibra, cultivos cleaginoscs
y caucho
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Consume
anualmente cada pais.

MAPA GLOBAL Huslla ecoligics relativa por persona

Dato ﬂ MAYOR HUELLA
(Situacion més critical

MENOR HUELLA )

insaficientes {5ituacidn menos critica)

s

Emisidn anual de 02
Entoneiadas por habitante

EE.U.
R 20t
Reina Unido

B e 10y 11

Bin
[en Capital: 5,41)

Ferite 11 Pl Vi 2010 che WAT

Mide las demandas de recursos de la humanidad sobre |a biosfera. A mayor huella ecoldgica,
rmayor es [a biodiversidad que ef planeta necesita para regenerar los recursos renovatles,

AREAS
URBANIZADAS
Tierma ocupada por
Infragstiucturas humanas,
incluyendo transports,
Wiviendas e Induslrizs,

LAS CINCO
PRINCIPALES
AMENAZAS PARA
LA BIODIVERSIDAD

Pérdida de habitat,
alteracidn y
fragmentacion
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V ENCUENTRO NACIONAL DE CONSERVACION EN
TIERRAS PRIVADAS,
Cambio Climatico e iniciativas en la economia verde.
5 de junio 2013.

ANTECEDENTES

El calentamiento global y su secuela inminente, el cambio climatico, amenazan a la humanidad
en su conjunto, pero sus primeros efectos seran mas letales para las comunidades pobres y los
paises en desarrollo como Guatemala.

A finales de 2002 entidades privadas y publicas interesadas en la conservacion de la
biodiversidad en el pais, se reunieron con el objeto de impulsar el proceso de formulacion de la
Estrategia Multiinstitucional para la Conservacion en Tierras Privadas. Esta fue concluida
exitosamente con la presentacién publica de la Estrategia en octubre del afio 2003. La
actualizacidon de esta estrategia se desarrollé durante el afio 2009 para dar continuidad al
trabajo iniciado en el tema de conservacién de tierras privadas.

Principales Logros de la conservacién en tierras privadas a la fecha:
+*» Primer encuentro Nacional que se llevé a cabo en el afio 2005. En este evento se dio a
conocer los diferentes mecanismos de conservacién privada y los incentivos disponibles.
Como resultado se aumento en un 33% el numero de asociados a la ARNPG. a la fecha
% 170 RNP’s declaradas ante el Consejo Nacional de Areas Protegidas protegiendo
alrededor de 75,000 hectdreas de bosque bajo conservacion
voluntaria.
% Guatemala fue sede el IX Congreso Interamericano de CTP,
coordinado por la ARNPG en noviembre 2010.
% Actualmente se ocupa cargo de primera presidencia de Ia
Latinoamericana de Conservacién en Tierras Privadas y de la
Secretaria y Tesoreria de Red Mesoamericana de CTP

Fotografia RNP Bandurria
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OBJETIVO: Contribuir al fortalecimiento nacional de la estrategia nacional y plan de accién para
la conservacién en tierras privadas, presentando a los asociados y propietarios potenciales vy
sector industrial avances en la conservacion de tierras privadas, impacto del cambio climatico
e iniciativas en la economia verde.

FECHA: 5 DE JUNIO: CHARLAS en ANACAFE
Entrada gratis

LUGAR: Charlas, Salon Los Presidentes Edificio ANACAFE, 2do. Nivel
AREA DE EXHIBICION, atrio y plazoleta ANACAFE
PUBLICO ESPERADO: 400 participantes: propietarios de RNP’s asociadas a la ARNPG,

propietarios potenciales, empresas privadas, organizaciones gubernamentales y no
gubernamentales, sector industrial y academia.

Fotografia: RNP Petén
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TEMAS SOBRE LOS CUALES GIRARA EL EVENTO

Identificacidon de impactos del cambio climatico en las reservas naturales privadas
Sin abejas no hay produccion

Mercadeo verde: una oportunidad de negocio

Educacién Ambiental

Manejo de desechos sélidos

Seguridad alimentaria y nutricional = especies nativas

Avi-jardines.

Distribucidn equitativa de los beneficios de manejo de tierras comunales.

Mercado de Carbono

Fotografia: RNP Buenos Aires
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ESPACIO PARA EXPOSICION DE STANDS PROMOCIONALES
V ENCUENTRO NACIONAL DE CONSERVACION EN TIERRAS PRIVADAS

OBJETIVOS
* Promover iniciativas y servicios amigables al medio ambiente se tendra un espacio en
el cual usted podra dar a conocer su producto y promocionar su imagen.

DONACION ASOCIADOS ARNPG: Q. 1,000.00

DONACION NO ASOCIADOS: Q. 1,500.00
UBICACIONES ESPECIALES: Q. 2,500.00
BENEFICIOS:

e Derecho aun drea de 2 * 2 para promocién de su marca durante el dia del evento, el
cudl se espera un publico aproximado de 400 participantes.

e Exposicion de su marca pagina web de la ARNPG como patrocinadora del evento

* Exposicion de su marca en banners con logotipo de patrocinadores en lugares
estratégicos del evento.

* Invitaciones electrdnicas del evento

e Se les proporcionard mesa y dos sillas a quiénes lo soliciten, degustacion de café
durante el evento.

Fotografia: RNP Setal
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PATROCINIOS PARA PROMOVER EL EVENTO EN MEDIOS DE COMUNICACION

Objetivo: Dar a conocer la iniciativa de conservacidén en tierras privadas a nivel nacional a
través de diversos medios de comunicacién, a la vez se promovera su imagen de marca como
patrocinador del evento en el medio que decida seleccionar.

MEDIOS A SU ELECCION:
* Prensa
e Televisién
* Radio
* Material promocional del evento

Beneficios:

e Anuncio del evento de acuerdo al apoyo que la empresa decida brindar, en medio de
comunicacion de su preferencia en el cual su marca estard presente como
patrocinadores del evento.

e Exposicion de su marca en material del evento:
% Pagina web de ARNPG
¢+ Banners con logotipo de patrocinadores en
lugares estratégicos del evento
++ Invitaciones electrdnicas del evento.

Fotografia: RNP Buenos Aires




